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A projekt osszefoglalasa

A lakossag kompetenciaja donté fontossagu az aktiv politikai részvétel
szempontjabol, amely a j6 kormanyzas és a fenntarthaté demokracia
egyik f6 eleme. Kulonosen a Duna régio keleti részén stagnal a politikai
részvétel. Ezen kivll aggasztoé az érdektelenség, a kozony és a politikai
érdeklédés hianya a fiatalabb népesség részérdl. Tovabba az elmult
években olyan politikai fejleményeknek lehetunk tanui, amelyek a régio
szamos részén a demokratikus normak romlasahoz vezetnek. A lakossag
kompetencidjanak kozponti eleme a médiamdlveltség magas szintje.
Szukség van arra, hogy a lakosok tukrozzék a tarsadalmi realitast és
ellendlld képességuket a negativ médiajelenségekkel, példaul a
gyuloletbeszéddel és az alhirekkel szemben.

A projekt f6 célkitizése a demokratikus nemzeti hatarokat atlépd
kormanyzas javitasa egy transznacionalis médiamuveltségi
medgfigyel6kozpont létrehozasaval, amely a kulonbozé érintett felek
kozotti egyuttmikodésen alapul. A Duna régié szamos orszagaban a
médiamluveltség és az aktiv polgari szerepvallalas kompetenciainak
fejlesztése messze elmarad Europa fejlettebb részeitél. Ez a
megfigyel6kozpont a médiamliveltség novelését és ezaltal a lakosok
kompetenciainak megeroésitését szolgaldé mechanizmusként szolgal
majd, ami hozzajarul a fenntarthaté demokracia fejlédéséhez. A f6
célcsoportok a fiatalok és a veluk foglalkozd emberek. Ennek
megerositése érdekében a megfigyel6kozpont eszkézoket biztosit mind
a fiatalok, mind az oktatéik szamara.

A projekt soran létrejon a médiamlveltség megfigyel6kdézpont, amely
eszkozoket biztosit a médiatartalom ellendrzésére, képzési eszkozoket és
szakpolitikai ajanlasokat tesz a médiamduveltség mas allampolgari
készségekkel kapcsolatos fejlesztésére. A projekt kimenetek kozé
tartoznak a kovetkez6k: kapacitasépitési és képzési eszkozok, webalapu
felUlet és szakpolitikai ajanlasok. A projekt f6 tevékenységei a kovetkezok:
a gyakorlatok feltérképezése és az informaciok terjesztése, tanulasi
rendszer kifejlesztése, webes képzési platformok kialakitasa és kisérleti
tesztelés.



Utmutatd

Tisztelt Olvaso!

Ez a konyv utmutatéként szolgal a ,Marketing és reklam” témajardl szolé
interaktiv prezentaciohoz.

Nyisd meg az interaktiv prezentaciét a bongészé uj ablakaban vagy
vetitsd ki egy interaktiv tablara.

A prezentacié tobb oldalt (diat) tartalmaz tananyaggal és vizualis
tartalommal. Olvasd el és nézd meg alaposan az egyes diakat. Ha latsz
egy .i” ikont a dian a bal alsé sarokban, kattints ra. Alatta tovabbi
informaciok vagy példak talalhatok, amelyek segitenek a téma jobb
megértésében.

Néhany dia az ,i” gomb mellett interaktiv elemekkel is rendelkezik. Ezek
az elemek kiemelésre kerulnek. Ha rakattintasz, tobb informaciot is
megtudhatsz (példaul hangfelvétel, videé vagy tovabbi informacio). A
prezentacioban egy audio ikont is talalsz. Egyes diak ugyanis hangot is
tartalmaznak. Ha szukséges, kattints a hang ikonra, hogy elnémitsd, vagy
ujra aktivald a hangot a prezentaciéban.

Kattints a jobb nyilra a kovetkez6é didhoz. Ha vissza szeretnél menni a
prezentacioban, kattints a bal oldali nyilra. Ha vissza szeretnél térni a
bemutato elejére, kattints a haz ikonra.

A szoveg jobb megértése érdekében az egyes diakhoz tovabbi oktatasi
anyagokat adtunk. Megtalalod a Tanitas & Tanulasi tippeket, amelyek
segitik a tanuldk és a pedagogusok kozotti interakcio, és ennek
kdszonhetéen tamogatjak a tanitas hatékonysagat. Néhany kozuluk tobb,
mint szorakoztatd jaték, ezek segitik megérteni a tananyagot. El6szor
néhany kifejezéssel talalkozol majd, amelyeket fontos lesz megjegyezni!
Figyelj az Erdekes tényekre is!

JELMAGYARAZAT

- TANITASI & TANULASITIPPEK ERDEKES TENYEK



Bevezetés

Ebben a leckében megismerkedhetsz a marketing teruletén hasznalt
fogalmakkal, és a marketing jelentésével. Megismerkedhetsz a reklamok
fajtajaval, és megtanulhatod azt is, hogy hol talalkozhatsz vellk.

Azt is megtudhatod, hogy mi az az algoritmus, és , hogy ennek milyen
szerepe van az online vilagban. - Ennek segitségével figyelik, hogy a
felhasznalok, milyen oldalakat latogatnak meg, milyen termékeket
néznek meg. Ha két diak egymas mellett ul és bongésznek a kozosségi
halézatokon, és esetleg ugyanazt a tartalmat nézik, annak soha nem lesz
ugyanaz a mondanivalé mindkettéjuknél. De a latogatas alapjan az
adatait a kozosségi halozatok begyljtik, majd ezeket az informacidkat a
késbébbiekben a célzottabb elérés érdekében felhasznaljak. A cél az, hogy
az igy megjelenitett tartalom a lehetdé leginkabb alkalmas legyen a
felhasznal6 szamara.

Gyakorlati példak segitségével megtanitjuk, hogyan értékeld kritikusan
ezeket a tartalmakat, és hogyan alkalmazd azokat a mindennapi életben
is.

Az online (és az offline) vilag tele van Uugynevezett termékmegjelenitéssel,
ami befolyasolja a fogyasztéi magatartast. Ez egy modern marketing
eszko6z, egy termék vagy szolgaltatas promocioja, amely a termék
klasszikus hirdetési megjelenitése mellett a fogyaszté tarsadalmi,
személyes jellemzéire Osszpontosit, azokat igyekszik befolyasolni. A
marketingstratégiak kozvetlenul a te generaciodat célozzak meg az
interneten keresztul, és olyan terUleteket hasznalnak, amelyek kozel
allnak hozzatok, mint példaul a zenei videdk, az online jatékok.

Szamos esetben a termékelhelyezést nehéz azonositani, annak ellenére,
hogy az informaciok nézéit vagy cimzettjeit (az unidés jognak
megfeleléen) el6zetesen tajékoztatni kell arrdl.



Mivel azonban a jogalkoténak nem sikerul valés képet adnia arrdl, hogy
mi torténik a tarsadalomban, rendkivul fontos a kritikus értékelésre vald
képesség megerositése.

Ez a lecke nemcsak a termékmegjelenités és az online hirdetések
buktatodira hivja fel a figyelmed, hanem azok mindennapi életlinkre
gyakorolt hatasaira is.

A kulonbo6z6é internetes fellleteken olyan hatasoknak vagy Kkitéve,
amelyeket nem minden esetben ismersz fel, és ennek kovetkeztében n
észrevétlenul befolyasolhatjdk a hirdetések és a reklamok az
itél6képességed és tevékenységeidet.



Tananyag

e Marketing

Mit jelent a marketing és hol talalkozhatunk azzal?
Keresd meg a valaszt a dian!
A dian megismerheted a marketing fogalmat!

MARKETING

A marketing magaba foglalja a promaéciot valamint
4 a termék értékesitéshez kapcsolodo szolgaltatasokat
beleértve a piackutatast és a reklamkeészitést is.

Reklam formak:
reklam (TV, radid), termékmegjelenités,
influencer altal készitett reklam és kozosségi media rekla

Valoészinlleg még nem vetted észre, de minden sarkon
marketingelemekkel talalkozhatsz. A marketing kommunikacio
leggyakoribb formaja a reklam.

Keress az interneten egy hirdetést, és gondold at valaszaidat a kovetkezd
kérdésekre (a legjobb, ha leirod a gondolataidat, és megvitatod azokat
osztalytarsaiddal és tanaroddal):
e Hogy probal a reklam befolyasolni?
e Milyen érzelmeket akar kozvetiteni a reklam?
e Miért mutatja be a reklam a termék mukodését, még akkor is, ha az
egyeértelma?



TANITASI ES TANULASI TIPP

Jelenlegi ,népszerid” rekldam (pl. mosdészer vagy mosogatoszer)
lejatszasa a tanulok szamara.

Megvitatando kérdések:

Hogy probal a reklam befolyasolni minket?
Milyen érzelmeket akar kozvetiteni?

Miért mutatja be a reklam a termék mukodését, még akkor is, ha az
egyértelmU? (mososzer, fogkefe...) - A reklam kozvetiti a termék ,valodi”
élményét. A nézdék sajat szemukkel latjak, meg lehet gy6z6édni a
tulajdonsagokrél, és igy konnyebb azokat elhinni.

e Hogyan lehet sikeresen
népszerdsiteni?

csomagolas,

cimkezes, eladasosztonzés, e
tartozéekok offline és online sZponzoraclo,
marketing influenszerek
termek dizajn, L
funkciok, kozosséegi
jellemzék media

Termeék Promoci®  hirdetések
Ar  Hely

arstratégia,
kedvezmeények
logisztika,
szallitmanyozas
fizetesi feltetelek, foldrajzi eloszlas,

viszonteladok teruleti
jutaleka lefedettseg



A ,marketing mix” kifejezés, mas néven a ,4 P” egy modell a termékek, az
ar, az értékesitési hely és a promodcié (kommunikacié/reklam) koré
szervezddo vallalkozasok szamara.

A marketingmixet olyan marketingeszk6zok osszességeként hataroztak
meg, amelyeket a vallalkozas a célpiacon marketingcélkitlizései
eléréséhez hasznal.

Nézd meg az egyes teruleteket, és olvasd el az adott terulettel
kapcsolatos kifejezéseket!

Fontos, hogy hogyan néz ki a termék, hol és hogyan fogjak népszerusiteni,
és mi lesz az eladasi ar.

A sikeres termék promoécié nem konnyd.

Vess egy pillantast a marketing mix kulonbo6zé teruleteire, amelyekkel az
ugyféllel valé6 kommunikacié soran foglalkozni kell. Valassz egyet, és ird
le, hogy mire kell gondolnia a gyartonak, hogyan kell szamolnia, és mit
kell tennie annak érdekében, hogy a promodcié a leheté legsikeresebb
legyen.

Hogyan lehet sikeresen népszertsiteni?

A sikeres termékpromaciohoz vezetd Ut nem kénnyd.
Vessen egy pillantast az alabbi 4

teruletre, amelyekkel foglalkozni kell az ugyféllel valé
kommunikacio soran.

Ehhez nyljt segitseget a 4P marketing:
Product-Termek

Price-Ar

Place-Hely

Promotion-Promocio

Hasznalata hozzajarulhat :

- a termékek lathatésaganak nodvelesehez
- a felhasznaldk kérének bévitéséhez

- az Ugyfélkor noveléséhez

- a vallalat/termék helyzetének javitasahoz




e Hogy probalnak a
reklamok vonzani minket?

Ismételd at ujra, mi is a reklam!
Reklam megprobalja felhivni a figyelmet, az alabbi dian felsorolt elemek

hasznalataval.

Mi az a reklam?

S olgaltatas megvetelére, illetve igénybeveételére 6sztonzo, esetleg egy egész marka,
ceq, terllet vagy pusztan csak egy cél javara szolo hirverés.

Mik az érdekldédés felkeltésének modszerei?

ismétlés zene tulzas dsszehasonlitas
érzelmekre elényok vizualis elemek torténet
hatés bernutatdsa hasznalata 'mesélés”

Erdeklédés felkeltésének oka lehet:

figyelem felhivas emlékeztetés vasarlas osztonzes

Fontos elem, hogy meggy6zzék az Ugyfeleket a vasarlasrol azaltal, hogy
,valami extrat” kinalnak nekik:

e pénzt (kedvezmények felajanlasa, 2 az 1 araért)

e koltségmegtakaritast a termék hasznalatakor

e differencialast (mar a termék birtoklasa révén)

e egészséget (,egészséges” termékek)

e érzelmeket (6romot hozva masoknak, segitség a hatranyos
helyzetlieknek)

e fontossagot (a természet védelmére hasznalom)



ERDEKES TENY

Erzések, illGzidk eladasa

A termékek, amelyek csak kismértékben klilonboznek egymastél, az
érzelmekre és arra az érzésre épitenek, amit egy termék vasarlasakor
kapunk.

o Toffifee: Az egész csalad oOsszegyulik: ,Toffifee, orom az egész

csaladnak.”
e Panzani esetében: ,.. soha nem ragad, de 0Osszehozzak a
csaladodat...”

Parfumreklamok - az illat nem adhaté at a médian keresztul. A
reklam célja tehat az érzelmek bemutatasa, befolyasolasa - gyonyoru
emberek, luxus kornyezet és anyagok (selyem), kellemes élmény
(csok, gyertyafényes vacsora), vonzo termék csomagolas.




Hogyan prébalnak a reklamok befolyasolni minket?
A dian emlitett moédszerek mellett még néhany példa:

1.Termékminta kinalas: Ezek az ingyenes termékmintak kreativ
csomagolasba zart kis kiszerelesd termékek, melyeket leggyakrabban
termékbemutatok alkalmaval vagy utcan, Gzletekben termékismertetd
prospektussal vagy szérdlappal egyltt juttatnak el a fogyasztokhoz.

A termeékminta lehetdséget kinal a célcsoport tagjai szamara a
kiprébalasra, mely csokkenti az elsd vasarlas kockazatat a fogyaszto
szamdra.

2*Bandwagon reklam: a propaganda-hirdetési technika egy

sajatos tipusa, amely megprobalja ravenni a célkdzonséget, hogy ‘
ne ,maradjon el” arrol, amit mindenki mas csinal. A célkézonseg ‘
bekerllési vagyara 0sszpontosit. i

Pl. a legutébbi Pantene sampon hirdetése ami azt mondja, hogy
A5 ezer nd bizott Pantene-ben, és te?"

A'Et‘-.unrj-.:-.-' 3 felvonul ) ‘

Miért alkalmaznak a hirdetésekben hirességeket vagy magas rangu
személyeket- példaul orvosokat?

- Mert lehet6séget kinal arra, hogy egy személyt azonositsunk egy
termékkel.

Ha valaki ismerés arcot vagy szakértot latunk, hajlamosak vagyunk
jobban bizni benne.

ERDEKES TENY

Termékeértékelés

A termékek vagy szolgaltatasok dicsérete (példaul a weboldalakon
szerepldé értékelés részben) olyan felkért személyek munkajanak
eredménye lehet, akik hiteles (ésszerli) megjegyzéseket irnak,
mondanak.

Egy meghatarozott kritériumok szerinti megirt vélemeény vasarlas
0sztonzo lehet.

e Hol talalkozunk
reklamokkal?

Képzeld el, hogy otthon vagy. Mi torténik, ha bekapcsolod /a tévét, a
radiot, a mobiltelefont vagy a szamitégépet? Hazi feladatot akartal
csinalni, szamitégépen jatszani, zenét hallgatni, vagy tévémusort nézni?
Mennyi id6be telik, amig a reklamokat megnézed a jaték, a musor el6tt?
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jatkok ‘ : sorozatok

kozossegi platormok _ ;
YouTube videdk ~ L il
>

L
L

videod klippek
kozossegi platformok
jatékok % dalok
\ W podcastok

nie.

Vess egy pillantast a diara, és gondold at, vajon ezeken az eszk6zokon is
megjelennek-e hirdetések? Ennek nem kell kézvetlen reklamnak lennie,
hanem lehet ugynevezett termékelhelyezés is.

Mit jelent a ,termékelhelyezés"?

Olyan reklamtevékenység, amelyben egy cég

aruja vagy szolgaltatasa kepben, hangban vagy egyéb
eszlelhetdé modon a mlsorszamban nem reklamszerld maodon
jelenik meg. A termékelhelyezés jelen lehet a

filmekben, a zenei klipekben és a televiziés mlsorokban.

Hol fordulhat el6?

- Radioban (dalok, podcastok)

- Szamitoégépen (jatékok, kézbssegi platformokon, Youtube videok)
- Televizidban (sorozatok, filmek, TV musorok)

- Okostelefonon (kozosségi platformok, videoklipek, jatékok. )

Milyen eszk6zoket hasznalnak a termékmegjelenitéshez?
Alapvetéen barmilyen termék megjelenitheté (kivéve a tiltott
termékeket, példaul a dohanytermékeket vagy a gyogyszereket).

A leggyakrabban népszerisitett termékek a kovetkezok: autok,
elektrotechnika (mobiltelefonok, laptopok), éleimiszerek @s italok, napi
szukségletek, szupermarketek, szolgaltatasok.



Honnan tudjuk, hogy a termékmegjelenités a sorozat/film része?

A termékmegjelenitést jogszabaly irja eld, példaul két nagybetivel (PP)
(Magyarorszagon felirattal: A musor termékmegjelenitést
tartalmaz/tartalmazott), amelyek a mUsor kezdete elétt, és/vagy a végén
kell, hogy megjelenjen.

ERDEKES TENY

A Nemzeti Média és Hirkozlési Hatésag a nem megfelelé promaocid
miatt pénzbirsagot szabhat ki.

e A modern marketinghez
kapcsolodo szdhasznalat

Konnyen megtorténhet, hogy amikor két Uj termék kozul valasztunk a
boltban, azért nyulunk, amit a reklamokbdél mar ismerunk. Agyunk
érzékeli a terméket, mint ismert arut, és megbizik a szamara ismerds
dologban. Ezért sokszor nem tudjuk meg, hogy esetleg egy masik, vagy
egy olcsobb termék jobb lehet-e.

e

i

o y
r

Kapcsolat van az influencer* a koveté™ és a termékmegjelenités kozott.
Az influencer egy eszkdéz a jobb termékpromaciohoz. A kovetét
(aki a potencidlis vasarld) becsapja az a tény, hogy a a reklamozott
termék hasznalata/jelenléte természetesnek (mindennapinak) van
beallitva az influencer életébe.

*Kovetd = az a személy, aki kévet téged a kozdsségi halézatokon,
feliratkozik a bejegyzéseidre

*Influencer = olyan valaki, aki tekintélye, tudasa, pozicioja vagy a
kozonségéhez fliz6d6 kapcsolata miatt képes befolyasolni mégﬁk

vasarlasi dontéseit. y .



Az emberek gyakran ugy érzékelik a reklamot, mint valami bosszanté
dolgot, és nem is figyelnek ra. Ha a hirdetéskésziték sikeresek akarnak
lenni, akkor anélkul kell befolyasolniuk az ugyfelet, hogy észre venné -
megfeleléen valasztott zenével, szinekkel, szlogenekkel és ami a
legfontosabb, gyakori ismétlédéssel kilonbozé formakban:
e plakatok, hirdetétablak (hogy vizualisan lenylig6zzenek)
e radioreklamok (hangok)
o televizios reklam (a fentiek kombinacidja)
e reklam az interneten (lehetéség van a modszer kivalasztasara a
szandéknak megfeleléen)
e kozosségi halézatok (az On altal kdvetett emberek népszerusitik a
terméket)

A cél az adott termékkel/szolgaltatassal kapcsolatos informaciok
észrevétlen megerdsitése megfeleld fellépéssel és ismétléssel.

Egyes influencerek megtarthatjak az altaluk népszerdsitett termeékeket, masok
kénnyen tobb szazezer eurdt keresnek egy termeék reklamozasaval.

Az osszeg attol flgg hany darab kévetdvel rendelkezik az influencer és,

hogy mennyire népszerdsiti a terméket.

Teényleg lehet pénzt keresni a kozosségi halézatokon valo fizetett
egyuttmukodessel?

Attol figg, mennyi (munka)idét szan ra valakai. A megfeleld szamu kévetdi bazis

felépitését mellett (ezt nem mindenki tudja elérni), idét kell szanni a videdk
forgatasara,szerkesztésére, promotalasara is.

Ezen kivll az influencernek figyelnie kell, hogy :

- a reklam egyértelmuen, a célcsoporthoz igazitott szovegezéssel keruljon
kommunikalasra

- az Ugyféllel egyeztetett 6sszes kovetelmeny teljesuljon

(llyen kévetelmeny lehet példaul az, hogy hanyszor kell megemliteni a
termeket, milyen gyakran, milyen kontextusban, a nap mely szakaban kell
kozzétenni, egyUttmukodhetnek-e a konkurens markakkal vagy sem.)

Koveték

Talan tudod, hogy a kozosségi halézatok mukodésének az elve az, hogy
egy valaki posztol valamit, a masik megtekinti a posztot. Tehat az
alapfeltevés az, hogy van egy bizonyos kozosség (baratok vagy kovetok),
akiknek feltoltok valamit, illetve akik tartalmaihoz hozzaszolok:

Minél nagyobb a kozosség, annal nagyobb a hatokor, a befolyas
lehetbsége, és igy nagyobb az esély akar egy fizetett egylttmukodésre is.



ERDEKES TENY

Az a szam, amely tajékoztat minket a koveték szamarol, nem mindig
igaz. Egy atlagos felhasznalonak nincs lehetésége megismerni, hogy
ezek esetleg hamis vagy megvasarolt profilok-e.

Ha fizetett egylUttmuikodeésrdl, reklamrol beszélunk, akkor
audiovizualis tartalmakrol, termékmegjelenitésrél beszéllunk.

A nyomtatott reklamra vonatkozéan szamos iranymutatas és szabaly
létezik. Az internetes promocid is ebbe az iranyba tart. Ez azonban
egy hosszu ut. Varnunk kell a megfelel6 szabalyozasra. Ezért nagyon
fontos a reklamok és a reklamozok beazonosithatésaga.

CELCSOPORT
a




A célcsoport meghatarozasanak tovabbi kritériumai kozé tartoznak
példaul a kovetkezok: lakohely, érdeklédési korok, szocialis helyzet,
vélemények, allampolgarsag, kereset, stb.

Pl.: 20-30 éves n6; aki divatos kozmetikumokat hasznal, foglalkozas: diak,
irodai beosztas; érdeklédési kor: divat, kiegészitok.

Ezutan kattints az infé gombra, hogy tobbet tudj meg errél a témarol!

A sikeres marketing egyik legfontosabb eszkéze a preciz
celzas.
Ez az oka annak, hogy az ugyfeleket célcsoportokra osztjak.

Példaul a kézitaska eladok a lanyokat és a fiatalabb néket célozzak
meg, nem pedig a férfiakat, akik szeretnek horgaszni.
(nem, kor, hobbi...)

A legjobb célzas elérése érdekében olyan algoritmusokat hasznalnak,
amelyek pontos adatokat tartalmaznak az Ugyfelek viselkedésérdl.

Célcsoport = az a csoport, amelyet el akarunk érni.

A

irdsban valaszoljon a didval kapcsolatos alabbi kérdésekre:

Hol talalkozunk reklamokkal?

Hol helyeznéd el ennek a terméknek a hirdetését?

Mit hasznalnal a hirdetésedben?

Mit gondolsz, hol lenne a legkevésbé értelme a
megjelenésének?

reklam



TANITASI & TANULASI TIPP
Vita a tanuldkkal.

1.Hol talalkozunk reklamokkal?

Internet (kozosségi halézatok, webhely bannerek, e-mail, kattintasok
cikkekben/videdkban), televizié, radié, magazinok, Ujsagok,
szorolapok, megvilagitott reklamok, hirdetétablak, promaocios
elemek (tollak, naptarak, kulcstartok), autéonyomatok, padok, ruhak,
sétalé reklamok, reklamok az Uzletekben. - egy jol lathatdé logd
fontos, hogy segitsen emlékezni a termékre.

2.Hol helyezné el ennek a terméknek (néi taska) a hirdetését? Mit
hasznalnal a hirdetésedben?

Pl. elhelyezés a kozosségi halézatokon, kozmetikumok
katalégusaiban

3.Mit gondolsz, hol lenne a legkevésbé értelme a reklamnak?

Pl.: egy masik célcsoport szamara készitett ujsagban, radiéban (csak
hanggal alatamasztani egy taska reklamot nagyon nehéz kell, hogy a
vasarloé lassa a tarméket amit kinalnak neki).

ERDEKES TENY
A reklamokat torvény szabalyozza.

De vajon tényleg olyan informaciok szerepelnek a reklamokban amik
megengedettek és igazak?

A reklamok kore és mennyisége eltér6 lehet a magan- és a
kozszolgalati médiaban.

A Magyar Koztarsasag reklamtorvénye:

2008. évi XLVIIl. torvény a gazdasagi reklamtevékenység alapvet6
feltételeirol és egyes korlatairol

Magyar Reklametikai Kédex:

2015. februar 17-én, hatalyos 2015. junius 30-tol.



e Algoritmusok

Mennyit fizetsz évente a kozosségi halézatok hasznalataért?

A legtobb kozosségi halézat hasznalatat nem lehet koronaban, eurdban,
dollarban vagy mas valutaban kifejezni.

Hasznalatuk altalaban ingyenes - de csak a pénz tekintetében, ugyanis
itt az altalunk megadott informaciokkal fizetunk.

Az internet a sajat elényére hasznalhatja 6ket.

Hogyan hasznalja fel a mesterséges intelligencia a roélunk szerzett
informaciokat?

A megjelenitett tartalmat az érdeklédési koriunkhoz és véleménylinkhoz
igazitja.

Valészinlileg hallottad az algoritmus kifejezést a matematikaban. De
széles korben hasznaljak a marketing és a reklam teruletén is.

Tovabbi informaciokért nézd meg a kovetkez6 videot.
A bemutatéban szereplé vided részlet az alabbi videobol Kkerult
kiemelésre:_


https://www.youtube.com/watch?v=5wyEYDVCQyk
https://www.youtube.com/watch?v=5wyEYDVCQyk

Mi az algoritmus?

Algoritmus = részletes utasitas vagy eljaras egy adott probléma
megoldasahoz.

Milyen célra hasznaljak a reklamozasban?
A kodzossegi media algoritmusok hasznalata lehetéveé teszi azt, hogy
a bejegyzéseket a felhasznalék hirfolyamaban ne kézzétételi idé szerint
legyenek rendezve, hanem jelentéség szerint. A kdzosségi halozatok
ugy rendezik a tartalmakat, hogy a felhasznalo olyan tartalmakat lasson
ami szamara fontos és érdekes lehet .

(igy mUikodik példaul az autématikus tartalom kinalat a TikTok
A platfromjan is.)




e Nagy piaci szereplok

Tekintsd at ezen a dian szerepl6 informacidkat!

Az a tény, hogy az interneten talalhaté kozosségi halézatok és
szolgaltatasok (weboldalak, keresémotorok, ujsagok stb.) ingyenesek,
elébnyos a szolgaltatok vagy a kereskeddk szamara. Emlékezz az
algoritmusokrol sz616 videodra is!

Az interneten tarolt adatokat gyakran hasznaljak fel masok is!

Valészintileg mindannyian ismeritek a kévetkezé 4 hatalmas céget:
‘Google, Amazon, Facebook és Apple. (Ugynevezett GAFA).
Fizetned kell a szolgaltasaikeért? Nem, ugye?

Akkor mégis hogyan gazdagodtak meg? y
Egyszerl, az adataiddal "fizetsz" az ,ingyenes” szolgaltatasaik igénybeveételéért. A | |
begyljtott adatokat algoritmusokka alakitjak, igy pontosan azokat a fizetett d

hirdetéseket latod amelyek téged érdekelnek A fizetett hirdetések pedig, bevételt
jelentenek a cégeknek.

Pl. a sikeres hirdetés célzashoz, csak annyit kell tenned, hogy megoszatsz eg
vagy irsz valamirél a barataidnak, amihez aztan a cegek hirdetést tarsitan
megjelenik neked. Elég hihetelennek hagzik elsére, de tényleg igy mukodik

képet,
S az

Tehat ne feledd, minden amit megoszatsz az interneten, az elemzésre
felhasznalasra kerdl.




Kovetkeztetés

Egy reklamot gyakran egy egész szakértdi csoport hozz létre, akik minden
részletet precizen 6sszehangolnak: szin, zene, logék hasznalata, vilagitas,
jelenetek kivalasztasa, grafika, és természetesen a szoveg is fontos.

A rekldamok korbevesznek minket. Szinte lehetetlen elkertlni. Ha azonban
tudjuk, hogyan mukodik, hogyan probal befolyasolni és csabitani minket,
ellenallébba valunk veltik szemben.

A meggy6z6 technikak felfedezése a reklamokban szérakoztaté lehet
szamunkra, igy konnyebb eltolteni a kedvenc tévésorozatunk kozbeni
szUnetet.

Termékmegjelenités - korabban illegalis, jelenleg altalanosan hasznalt
megjelenési forma. Mostantol valészinlleg tobb terméket fogsz majd
észrevenni az audiovizualis Uzenetekben. Most mar tudod, hol
talalkozhatsz azokkal, és miért. Ismered a céljukat és a hasznalatuk
modjat. Az, hogy hogyan kezeled ezt az informaciot, csak rajtad mulik.

"

'Szamos torvény szabalyozza a reklamokat,amelyeket a kovetkezé
szervezetek tartatnak be:

: ']_.sMﬁsorszclgéltatési Tanacs: ellendrzi a radié- és televiziomusorok
~ tartalmat.
(2) Reklamtanacs: egy nem korményzati, nonprofit szervezet, amely
tobbek kozott attekinti a reklammal kapcsolatos panaszokat.

Ami még fontos:
A reklamozas etikai kddexe meghatarozza a reklamok létrehozasanak és
sugarzasanak jogi és etikai szabalyait. Megakadalyozza a hirdetéket,
hogy megbizhatatlan, hamis és erkélcstelen informaciok
hasznalataval reklamozzanak egy termeéket vagy szolgaltatast

A




Mi jelenleg a probléma?

A torvények nem szlletnek elég gyorsan.

A toérvények célja, hogy segitsenek védekezni a tisztességtelen
gyakorlatokkal szemben, de a gyors digitalis fejlédés koraban a
toérvények nem szuletnek elég gyorsan ahhoz, hogy megvédjenek

minket az uj fenyegetésektdl.
Mi a megoldas?

Médiamuveltséggel kapcsoaltos ismereteinket kell bévitenunk,
hogy képesek legyunk kritikusan értékelni a reklamokat.

A

Vege
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