www.foodnetz.de

food.net:z

|l EBENSMITTELNETZWERK RHEIN-NECKAR E.V.

Information about the cluster



www.foodnetz.de
eQooo
XXX

,,,,,, #food.net:z

..... LEBENSMITTELNETZWERK RHEIN-NECKAR E.V.

Aim of food.net:z is to network, support and strengthen
companies and institutions from all sectors of the food

iIndustry across the Metropolitan Region Rhine-Neckar.

sifood.net:z




The association of food.net:z was founded in 2018 in Heidelberg as a regional
platform (cluster).

The current members of the association include all sizes of companies in the value
chain of food industry. These are manufacturing SMESs, corporations, suppliers,
service providers and start-ups.

Universities are planned to be members as well. Some cooperation are already
running.




food.net:z supports the partners in cooperating closely, exchanging knowledge
and initiating projects.

The activities of the cluster increases the innovative strength and the
competitiveness of the member companies.

In addition, the association pursues the goal of positioning the food industry in the
region as an attractive employer and improving the appreciation of food.
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28 member companies
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Location of the member companies

Blrstadt
Eberbach
Edingen-Neckarhausen
Eppelheim (2x)
Heidelberg (3x)
Helmstadt-Bargen
Frankenthal (Pfalz)
Furth (Odenwald)
Leimen
Ludwigshafen
Mannheim (6x)
Neidenstein
Sandhausen
Sinsheim
Waibstadt (2x) _ schwabisch Hall @

Weinheim (Supporting member)

Wiesloch (2x) Kart: Verband Region Rhein-Neckar

Geobasisdaten: © GeoBasis-DE / BKG 2016 (Daten verandert)
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What we offer...

@ ...Networking

* food.net:z provides a sustainable network for the food industry in the Rhine-
Neckar metropolitan region - and beyond. New projects and partnerships are
initiated.

* food.net:z creates synergy effects between the various actors - and real added
value for the members, the network partners and the region.

* food.net:z - Companies share knowledge and costs.

------
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E.g. open for non-members

— 4 Seminars on current food topics each year (different topics: certification in quality
management, food safety,..)

— food.net:z Forum (4 regional events each year - current topics of the food industry)

— Food.Focus.Future (One big event each year)




Food.net:z Services — members only

e Company visits twice each year




Food.net:z Services — members only

Focus group ,sustainability Focus group ,Quality Management"

Focus group ,digital communication “ Focus group ,cooperation with start-ups*

¢ Involvement of the operational level of member companies. Regular meetings all 6-8 weeks. Often
external speakers, active knowledge transfer between the member companies, agenda is shaped by
participants, topics closely related to the needs of the companies ....

oooooo
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Newsletter

https://foodnetz.de/newsletter/
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ifood.net:z

R LEBENSMITTELNETZWERK RHEIN KAR

Liebe Leserin, lieber Leser,

unser Infoletter kommt ab jetzt per Newsletter in |hr Postfach! Wir hoffen, dass
lhnen das neue Format gefallt. Kritik und Anregungen kénnen Sie jederzeit
gerne an kontaki@foodnetz de senden. Falls Sie den Newsletter nicht mehr
erhalten mochten, finden Sie den Abmeldelink am Ende dieser E-Mail.

Kaum ein Wirtschaftszweig ist so eng und so direkt mit der Umwelt verknipft wie
die Food-Branche. Das Thema Nachhaltigkeit zieht sich deshalb in dieser
Woche auch durch unseren Newsletter: von der Frage, welche Verpackung die
nachhaltigste ist, tber Umwelt- und Gesundheitskosten von Lebensmitteln bis
hin zum Vortrag "Es gibt keinen Abfall" in den Veranstaltungstipps. Aber auch
ansonsten haben wir spannende Themen versammelt - lesen Sie am besten
selbst!

Aktuelles
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Press Rhein-Neckar-Zeitung (Dez 2020)
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M Arona, Waibstadt: Wir als kleines Unter-
nehmen profitieren enorm von der Mit-
arbeit. In kleiner Runde kann man sich ei-
niges bei ,,den GroBen* abschauen und be-
kommt viel Input, wie man bestimmte
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Grofle und kleine Netzwerker

Unternehmen aus der Region erkliren, warum sie bei food.net:z mitmachen / Von Gaby Booth

Essbare Léffel produziert das F

konnen. Hier kénnen Synergien, z.B. bei
der Ausbildung, bei Absatzkanilen ent-
stehen oder sogar gemeinsame Entwick-
lung und Vermarktung von Produkten
realisiert werden. Dabei lernen nicht nur
die ,Kleinen“ von den ,GroBen“. Oft
konnen auch gerade die etablierten,
internationalen Unternehmen von jun-
gen Startups lernen, um dadurch viel-
leicht etwas agiler zu werden.

W Spoontainable, Heidelberg: Durch
food.net:z findet auch mit Nichtmitglie-
dern ein intensiver Austausch zu aktu-
ellen Projekten statt. Durch die Zusam-
menarben von Pannem aus verschxede

Startup Spoontainable. Foto: Spoontainable

und

rerden ge-
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kommen und man sich untereinander
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Hier passt das Stichwort Heimvorteil sehr
gut.

M Trokost, Sandhausen: Der vertrauliche
Austausch mit anderen Akteuren der Le-
bensmittelproduktion ist uns wichtig. Die
Herstellung unserer getrockneten Gemii-
se und Kriuter ist sehr energieaufwen-
dig. Daher waren die Energiechecks sehr
hilfreich.

W Schadels-Beilagen, Wiesloch: Eine gute

regionale Vernetzung hilft, unsere In-

teressen nach auBen besser zu vertreten.
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Press zukunftsmotor (Dez 2020)

food.net:z

food.net:z - auch in der
Krise zeigt sich die Stiirke
des Lebensmittelnetzwerks
Ri Neckar

Abbidung 1: Unternehmensbesuch beim
Mitgliedsunternshmen _Naturelia Getranke
GmbH & Co. K6 in Waibetadt im Jahr 2019,

BADEN-WURTTEMBERG

food.net:z
Lebensmittelnetzwerk

Autoren: Isabel Bergerhausen / Patrick Schitz

Ein starkes Netzwerk und eine ver-
trauensvolle Zusammenarbeit - wie
wertvoll das ist, zeigt sich gerade

auch in Krisenzeiten. Die Mitglieder

staatliche oder auch regionale Unter-
stiitzung gibt es? food net:z vermittelt
gezielt Informationen, teilt Wissen
und Kontakte, Leistet konkrete und

des L food.net:z

erleben das aktuell in der Corona-
Pandemie: Wie die neuen Betriebs-
abliufe und Lieferketten in einer
Branche umorganisieren, die als

systemrelevant gilt? Wie die (digitale]

mtt Kunden

Copyright: food.net:z - L
Rbein-Neckar e..

und Mitarbeitern gestalten? Welche

-obin
der ad-hoc-Videokonferenz, im bila-
teralen Austausch oder bei den regel-
mafigen digitalen Netzwerkforen.

Dabei profitiert das Lebensmittel-
netzwerk von der engen Zusammen-
arbeit mit der Wirtschaftsfrderung

des Rhein-Neckar-Kreises sowie von

der grofien Vielfalt seiner Mitglieds-
Vom

BADEN-WURTTEMBERG

Agar gemeinsam und weltweit diese
Produktinnovation. Andere arbeiten
halb des Netzwerks an der kol-

Groflunternehmen iiber das klassi-
sche KMU bis hin zum innovativen
Start-up, vom Obstbauern dber die
lebensmittelverarbeitende Industrie
bis hin zur Entsorgung von Speiseres-
ten, Eine beeindruckende Bandbreite
an und die

laborativen Aufarbeitung von Rohstof-
fen sowie Clean Label™-Farbstoffen
oder unterstiitzen sich gegenseitig
bei _Faod Fraud-Schwachstellen-
Analysen”. Die Entwicklung von Ver-
packungsalternativen, der Austausch

wertvolles Know-how zu teilen ma-
chen food net:z aus: Ein wertvolles

Audits und never

Abbikdung 2: Unternshmensbasuch im
September 2020 beim Mitgliedsunternehmen
Mikro Landwirtschat” in Edngen-Neckar-
hausen mit Corona.- bedingt wenigen Ted
nehmeen im Freien. Copyright; lood.net z-
Lebensmittelaetzweek Rbein-Neckar V.

und am Puls der Zeit. Frische und
kurzweilige Netzwerk- und Veran-
staltungsformate wie das Branchen-
treffen Food Focus Future oder die
food.net:2-Foren bringen jahrlich
einige Hundert Akteure 2usammen.
Branchenthemen werden mit Exper-
tenwissen gespickt und so gezielt
Informations- und Wissenstransfer
vorangetrieben, Fachseminare tragen
bereits jetzt schon dazu bei, food.
net:z-Mitgliedsunternehmen regel-
maflig mit aktuellen und relevan-

ten Brancheninformationen - wenn
maglich kostenfrei - zu versorgen
Die enge Vernetzung der Teilnehmer,
die meist aus der operatwen Ebene
sind, trégt dazu bei das Food-Cluster
weiter wachsen zu lassen und das
Netzwerk insgesamt nach enger zu
stricken.

Dass food.net:z Lust auf Koopera-
tion und Austausch macht und was
die food.net:z- in der

oder die Aufstellung einer Okobilanz

Cluster fiir wertvolle

Etwas mehr als zwei Jahre nach
Grilndung des Vereins hat sich die
Anzahl der Mitglieder im einzigen

fr packungen sind wei-
tere Beispiele fir kooperatives Arbei
ten in food net:z. Projekte entstehen
haufig in den Fokusgruppen. Hier

tauscht sich die operative Ebene der

vom um Baden-
Wirttemberg anerkannten Food-
Cluster mit nun insgesamt 23 Unter-
nehmen mehr als verdoppelt. Der
Mitgliederzuwachs kommt nicht von
Ungefahr: .Besonders stolz sind wir
auf die zahlreichen Kooperationspro-
jekte unserer Mitglieder, die durch
die Plattform food.net:z entstanden
sind”, 50 Dr, Helmut Gerlach, Vor-
standsvorsitzender von food.net:2 und
Leter des Qualitstsmanagements bel
Naturin Viscofan

Sa haben sich beispielsweise mit
Gelita und Dekoback zwei food.net:z-

g 9
2u konkreten Fragestellungen aus.
Schnittstellen ergeben sich vor allem
in den Themenfeldern .Qualitatsma-
nagement”, _Digitale Kommunikati-
on” und .Nachhaltigkeit". Filr Anfang
Dezember 2020 sind - um nur ein
Kkonkretes Belisplel zu nennen - be-
reits 36 Personen fiir das ganztagige
food.net:z-Fachseminar IFS4 / IFS7
angemeldet, das von einem langjah-
rigen Experten der DGQ durchgefiihrt
wird - und fir Mitgliedsunternehmen
kostenfre ist.

Food net:2 setzt auf Regionalitat und

und
vermarkten nun mit einem Geliermit-
tel in Blattform auf Basis von Agar-

schafft 2wischen den
Food-Playern der Region Rhein-Ne-
ckar. Immer ehrlich, auf Augenhshe

Rhein-Neckar-Region Tolles be-
wegen, zeigt ein Videoclip Uber das
sympathische Netzwerk. Horen und
sehen Sie selbst, was Mitgliedsunter-
nehmen iber food.net:2 sagen! food.
net:z verschafft seinen Mitgliedern
emen Vorsprung - gerade, aber nicht
nur in der Krise.

Kontakt:
food.net:z - Lebensmittelnetzwerk
Rhein-Neckar e.V.

Isabel Bergerhausen
Tel.: 06221 522-2510
i.bergerhausen@foodnetz.de
www .foodnetz de
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We offer...

...Visibility and image

* food.net:z makes food companies and other relevant actors visible and involves
them in the further development of the cluster.

* food.net:z regularly publishes press releases in regional magazines and in various
newsletters.

------
.....
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Contact us

Isabel Bergerhausen Julia Sliwinski
Telefon: +49 6221 522-2510 Telefon: +49 6221 522-2167
Mobil: 0152 22540774 Mobil: 0152 2540770

E-Malil: i.bergerhausen@rhein-neckar-kreis.de  E-Mail: j.sliwinski@rhein-neckar-kreis.de

Iris Lehbauer
E-Mail: kontakt@foodnetz.de
Mobil: 0177 3465398

Sarah Reisinger
E-Mail: info@foodnetz.com
Mobil: 0177 3474786
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